ANALOG DESIGN FESTIVAL

Florian Kohler, Chef der Biittenpapierfabrik Gmund, begriite iiber 800 Aussteller und Besucher: »Wir sind ein Unternehmen mit der

Leidenschaft eines Start-ups. Unser Start-up wurde eben 1829 gegriindet, erzéhlte er auf der Festival-Biihne.

GMUND FIBERS €7 BRANDS
EIN FESTIVAL DER HAPTISCHEN
ERLEBNISSE

>Fibers @ Brands« liberschrieb den einzigartiges Event in der industriellen Atmosphare der

Papierfabrik Gmund. Rund 8oo Festivalgaste erlebten die Kombination aus Ausstellung,

Konferenz und Networking. Dabei schuf das Unfolded Festival 2024 eine Plattform fiir kreative

Kopfe, innovative ldeen und zukunftsweisende Diskussionen.

Von Klaus-Peter Nicolay

N ach einem Intermezzo in
einer anderen Location
war Gmund im September 2024
wieder zuriick in den >heiligen
Hallen<im Mangfalltal. Gut so,
denn der Geist des traditionellen
Papierherstellers ist nur hier
wirklich zu spiiren. Die Raume
der Papierfabrik bieten eine ein-
zigartige Nahe zwischen dem
Medium Papier und dem Publi-
kum.

Dieses Jahr stand der Kongress,
der sich auch als Festival bezeich-
net, unter dem Motto >Fiber @7
Brands«. Es ging also um >Fasern
und Markens, wobei die Papier-
faser den roter Faden bildete,
der durch das Programm des
Festivals flihrte und wie eine
Klammer zusammenhielt.

Die Faser kdnnte auch als Sym-
bol dafiir stehen, dass sich die
Menschen in einer zunehmend
digitalisierten Welt danach seh-
nen, Marken und Botschaften zu
greifen und zu spiiren.

Klassiker verkaufen sich
»wie geschnitten Brot«

Im ersten Kongress-Block zeigte
sich gleich, was mit >greifbar<
gemeint ist.

So berichtete STEFAN BOGNER,
Macher des Auto-Reisefiihrer-
Magazins Curves, wie er Inhalte
und Emotionen tber die Auf-
machung und Haptik seiner Aus-
gaben transportiert. Das wirkt
authentisch. »Denn Reisen ist
etwas Analoges«, sagte er. »Man
kann alles digital buchen, aber
reisen muss man analog.«
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Und er glaubt auch, dass man die
Inhalte alter Reiseftihrer neu be-
spielen kann. »Alte Themen, neu
verpackt — eventuell fiir jede Ge-
neration neul«

Dass sich dieser Ansatz lohnt,
bekraftigte BARBARA SCHEUER-
ARrLT vom Verlag Penguin Random
House. Durch auBergewdhnlich
kreativ gestaltete Neuauflagen
hat es der Verlag geschafft, dass
sich Klassiker der Literatur wie
TucHoLskys Schloss Gripsholm,
RiLkes Gedichte oder STEPHEN



Kings Es gerade bei den jungen
Generationen verkaufen »wie
geschnitten Brot«.

Sie sprach auch von den jungen
Erwachsenen, die Blicher des
Genres >New Adult< wie verrlckt
kaufen. Auch hier liegt auf der
Hand, dass das haptische Medi-
um Papier im Konzert mit Ver-
edelungen eine einmalige Magie
ausstrahlt. Was genau unter dem
Genre sNew Adult< zu verstehen
ist, lesen Sie auf Seite 20.

Auch andere Diskussionsrunden
beschaftigten sich mit Marken,
allerlei Analogem und Nachhal-
tigkeit. Wobei eine Aussage von
SABINE EICHBAUER, Teilhaberin
am Miinchner Gourmet-Restau-
rant Tantris, die Wirkung von Pa-
pier und Print besonders tref-
fend beschrieb. Géste seien fein-
fiihliger geworden. Daher sei
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umweltfreundlicher machen
koénnten.

Dabei betonte VILLEGER, dass
sich der Kodex fiir Luxusproduk-
te gedndert habe und die Verpa-
ckung Teil jeder Marke gewor-
den sei. Haptik, Typografie und
der Gesamteindruck entscheiden
also darliber, ob eine Marke wei-
ter geliebt werde. Und hier spie-
le Nachhaltigkeit eine zuneh-
mende Rolle.

Papier ist
Zukunftswerkstoff

Bei dem Panel, das sich um grii-
ne Strategien drehte, wurden
Recycling und Kreislaufwirtschaft
sowie das Cradle-to-Cradle-Prin-
zip kontrovers diskutiert. Beson-
ders PrRoF. DR. MICHAEL BRAUN-
GART lie@ mit seinen Aussagen
aufhorchen.

Vertreter von BMW, Hermes, Leica, Melitta, Serviceplan, aus Druckindustrie, Industrie

und Forschung boten Einblicke in Markenerlebnisse, analoge Kommunikation, Kunden-

bindung und Nachhaltigkeit. In lebendigen Diskussior

Materialitdt una

Papier der richtige Botschafter:
»Denn den ersten Teller, den die
Géste bekommen, ist die Speise-
karte.«

Marken und Design
ARMANDINE NOURELDINE vONn
Hermeés aus Paris, Professor und
Wolle-Recycler MATTIA TROVATO
aus Florenz und der von Burberry,
Givenchy und Dunhill bekannte
Verpackungsdesigner VINCENT
VILLEGER aus London diskutier-
ten mit dem Festival-Gastgeber
FLORIAN KOHLER, wie sie das
Leben schoner und zugleich

1 der emotionalen Markenkommun

nen beleuchteten sie Aspekte der
ikation.

Wiéhrend viele Unternehmen
versuchen, den Recyclinganteil
ihrer Produkte zu erhéhen, halt
er schon den Ansatz fr falsch.
»Weil es nicht ausreicht, schlech-
te Dinge etwas weniger schlecht
zu machen. Damit perfektionie-
ren wir das Falsche. Wir mussen
grundlegend umdenken und
schon vor dem Design eines Pro-
dukts fragen: Was ist der Nut-
zen? Wie gestalten wir es, dass
es dem Planeten hilft, statt ihm
zu schaden?«, sagte er. »Bei Ver-
schleiBprodukten sollten wir bio-
logisch abbaubare Materialien
verwenden. Landen sie nach Ge-

brauch in der Umwelt, schaffen
sie einen Mehrwert, indem sie
den Boden auflockern oder ein
Habitat fir Insekten bilden.« So
kénnte Wegwerfen zu einer
guten Tat werden.

Aktuell wiirden VerschleiRteile
(etwa Autoreifen) oft aus Dut-
zenden, teils toxischen Chemika-
lien zusammengesetzt, damit sie
moglichst lange halten. Effizienz
nenne sich das, was fiir die Um-

Unter dem Motto >Fi

bers @7 Brands< erlebten

Ausstellung im Herzen der
Papierfabrik

Umgeben vom technischen
Charme der Papierfabrik, zwi-
schen bunten Papierrollen und
Verarbeitungsmaschinen, pra-
sentierten 35 Aussteller ihre
Neuheiten aus Print, Design und
Kommunikation.

An den Standen mit GruRkarten,
Verpackungen, Blocken, Kalen-

dern, Biichern und Flyern sowie

r

rund 800 Festivalgdste ein einzigartiges
8

Event in einer fast schon idyllischen Umgebung aus analoger Technik und industrieller

Atmosphdre der Papierfabrik Gmund

welt jedoch alles andere als ef-
fektiv sei.

In diesem Zusammenhang legte
er sich fest: »Papier ist der Zu-
kunftswerkstoff tiberhauptx.

Uberzeugungstiiter statt
Wichtigtuer

FLORIAN KOHLER freute sich tber
den Erfolg des Unfolded Festivals:
»Wir haben es tatsachlich ge-
schafft, dass weltweit bekannte
Designer und Marken nach
Gmund kommen.«

Grund dafur ist sicherlich, dass
Unfolded kein Sales-Event ist, son-
dern eine Veranstaltung, in der
es um Inhalte geht. Jeder — ob
Redner, Diskussionsteilnehmer
oder Aussteller — mochte das,
was er hat, riiberbringen. Dass
die Marke Gmund davon profi-
tiert, stort ja nicht im Geringsten.
»lch freue mich auch deshalb,
weil es ein Festival der Uberzeu-
gungstdter und nicht der Wich-
tigtuer ist«, so KOHLER.
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Papierprodukten in allen erdenk-
lichen Formen, Farben und For-
maten konnten die Teilnehmer
in Gesprachen Informationen
und Visionen austauschen oder
auch gemeinsam neue Projekte
andenken. Die entspannte und

zugleich kreative Atmosphare

bot den perfekten Rahmen, um
tber neueste Entwicklungen zu
staunen und zu diskutieren.
Dass der Event inmitten der
Papierfabrik war, machte ihn zu
einem einmaligen Erlebnis, das
im Gedachtnis bleibt.



Die Gmund Award als
kronender Abschluss

Den Abschluss des Tages bildete
die 10. Verleihung der Gmund
Awards. Die Gmund-Award-Jury-
mitglieder (externe und interne
Branchenexperten) hatten aus
insgesamt 289 Einreichungen die
Gewinner in acht Kategorien ge-
kiirt, die FLORIAN KOHLER aus-
zeichnete.

Kategorie >Private«

Das Projekt The Round Window
Marriage Certificate aus dem Be-
reich der Hochzeitspapeterie ist
Gewinner der Kategorie >Pri-
vate«. Die japanische Kiinstlerin
ORrikasa MaI beeindruckt mit
ihrer auRergewohnlichen Verar-
beitung des Papiers. Die GruB-
karten, aus der Papierkollektion
Gmund Colors Matt gefertigt, ent-
falten durch ihre Anordnung im
Holzrahmen eine Vielzahl von
Formen und Farben. Die Gestal-
tung verwandelt die Papiere in

ein Designobjekt und Kunstwerk.

Kategorie sBook¢

In der Kategorie »Book« liber-
zeugte das Werk San Francesco.
Der Heilige aus Assisi, erstellt im
Auftrag des Didzesanmuseums
Freising. Das Buch gefallt durch
sein Konzept, seine mattgoldene
HeiBfolienpragung auf Gmund
Colors sowie die besondere Ver-
arbeitung des Gmund Hanfpapiers.
Gefertigt aus weiteren Gmund
Materialien, bietet es eine inno-
vative Gestaltung — der Innenteil
ebenso wie der eindrucksvolle
Einband.
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Die kreative Herangehensweise
an das anspruchsvolle religicse
Thema ist bemerkenswert.

Kategorie »Business«

Flr den Verband Druck und Medien
Bayern erstellte die Druckerei
Wiesendanger medien GmbH ein
anspruchsvolles Jahresmagazin
mit dem Titel Starkmacher. Ein-
gesetzt wurden daflir verschie-
dene Gmund-Papiere. Beein-

‘

druckend ist die Komplexitat der
Pragetechniken, der Materialver-
arbeitung und des Drucks. Be-
sonders liberzeugen aber auch
das starke Konzept des Maga-
zins: Die Gestaltung spricht den
Betrachter durch tiberraschende
Elemente an und spiegelt den
Titel >Starkmacher< wider.

Kategorie »Mailing¢
Platz 1in der Kategorie >Mailings
ist der italienische Verarbeiter

Made sas mit einem Mailing fiir
die Verpackungsmesse Les Places

d’Or. Das gefaltete Mailing sorgt
fir Action, Bewegung und Uber-
raschung beim Betrachter. Die
Wirkung des Printprojekts ist so
wertig, dass man es nicht weg-
werfen méchte.

Kategorie »Art«

Gewinner der Kategorie >Artc ist
das Kunstprojekt Quallen /Jelly-
fisch des Kiinstlers MATTHIAS
ERHARDT aus der Region Tegern-
see. Das auBergewdhnliche For-

mat und die ungewdhnliche

Drucktechnik faszinieren glei-
chermaBen. Durch Linolschnitte
entstanden farbige Unikate auf
groBen Bogen Papier aus Gmund
Papieren und Restrollen.

Kategorie sPackaging«

Sieger ist das Verpackungskon-
zept der Leica Camera AG. Fiir die
neuen Verpackungen Home of
Leica Cameras wird das Papier
Gmund Bauhaus Dessau genutzt,

das mit einer feingepunkteten

Pragung und einem Schutzlack
versehen wurde. Fiir die Bande-
role der Verpackung wird die
Kollektion Gmund Used ebenfalls
mit Mattlack verwendet. Durch
ihr komplexes Design dient die
Box allen Kameratypen als neues
Zuhause.
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Zusatzkategorie »Green
Innovationc«

Der Gmund Award in der Katego-
rie »Green Innovation< geht an
die Paper e Tea GmbH fiir ihr
Projekt in Zusammenarbeit mit

Gmund: die Entwicklung eines

A et ol O a4
Teepapiers. Hierbei wird Holz-
zellstoff durch Teeabfall aus der
Produktion von Paper €7 Tea er-
setzt. Das Produkt (iberzeugt
durch seine Alltagstauglichkeit
und nachhaltige Gebrauchswei-

se.

Zusatzkategorie »Color of the
year 2024«

Ist fiir Gmund-Kunden in der
Auswahl der 5o Farben aus dem
Gmund Creative System nicht das
Richtige dabei, wird ab 3.000 kg

eine personliche Farbe gefertigt.

Die Farbe der koreanischen Lotte
Departement Store hat die Jury
besonders begeistert. Der Brief-
umschlag und die Karten wirken
durch das intensive, tiefe und
moderne Lila.

Die 200 besten Printobjekte des
Wettbewerbs waren in einer ge-
sonderten Ausstellung zu sehen
und zeigten die beeindruckende
Vielfalt der Print- und Papier-
branche.

> www.unfolded-festival.com ‘
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