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WEITERVERARBEITUNG
FINISHING
MUSS SICH DIE
IT ZUNUTZE
MACHEN

Von Klaus-Peter Nicolay

Die Dringlichkeit zur Digitalisierung
und Transformation wird nicht erst seit
heute angemahnt. Trotzdem tauchen
in der Branche immer wieder Stimmen
auf, die das Ganze ins Lacherliche
ziehen wollen. Das hatte man doch
alles schon hinter sich gebracht, als
man vom Bleisatz auf Fotosatz und
spater auf DTP und CtP umgestellt
habe. Und im Ubrigen sei Digitaldruck
ja wohl die Reinform eines digitalen
Druckprozesses, wird da als Argument
angefiihrt. Dimmer gehts nicht.
SchlieBlich fangt Digital nicht bei einer
Digitaldruckmaschine an und hort
danach auch nicht auf. Digitalisierung
meint die permanenten Spriinge in der
Informations- und Kommunikations-
Technologie, die in immer kiirzeren
Zeitabstanden Veranderungen mit sich
bringen. Aktuell sprechen wir von
Kinstlicher Intelligenz, die die ganze
Gesellschaft, die Wirtschaft und auch
die Druckindustrie ergreifen und
umwalzen wird.
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Auch die Druckweiterver-
arbeitung ist langst auf der
digitalen Schiene angekommen -
wenngleich physikalisch vorhan-
dene Bedruckstoffe nach wie vor
mechanisch verarbeitet und um-
geformt werden. Selbst ein noch
so digital angesteuerter Laser
schneidet Papier mit physikali-
scher Urgewalt. Aber es geht ja
gar nicht darum, die Mechanik
zu digitalisieren, sondern darum,
die Prozesse, die das Schneiden,
Falzen, Zusammentragen, Heften
und Auslegen fertiger Druckpro-
dukte anstoBen, in eine digitale
Welt zu tberfihren und sich da-
bei zugleich die IT zunutze zu
machen.

Genau so, wie es in dem Artikel
ber Workflows auf Seite 16 be-
schrieben ist.

Mehr Bewusstsein fiir das
Finishing

Individuelle Drucksachen, Perso-
nalisierungen, kleine Auflagen,
Print- und Book-on-Demand,
hohe Aktualitat und neue Ideen
fiir das Marketing wie etwa Pro-
grammatic Printing, der innova-
tive Ansatz, Marketingmateria-
lien effizienter und zielgerichte-
ter als bisher zu produzieren,
er6ffnen vollig neue Maglich-
keiten flr Marketingkampagnen
sowie die Kundenkommunikati-
on. Und ganz gleich, ob Papier
nun im Offset oder digital be-
druckt wird: Es muss in eine
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nutzbare Form gebracht werden.
Und das >In-Form-Bringen« ist
nichts anderes als Weiterverar-
beitung in all seinen Auspra-
gungen.

Nahezu 100% aller Druck-Er-
zeugnisse werden geschnitten,
gefalzt, gebunden oder veredelt.
Und darin liegen bis zu 60%
(oder mehr) der Wertschopfung
eines jeden Druck-Erzeugnisses.
Denn lose Bogen oder Blatter
sind aus drucktechnischer Sicht
lediglich Halbfertigware und die
ist in der Regel wertlos, weil
nicht verkaufbar.

Dies wurde in der Vergangenheit
allerdings gerne lbersehen. Man
kénnte auch sagen: stréflich ver-
nachlassigt. Das Augenmerk lag
auf Vorstufe und Druck, die
Weiterverarbeitung wurde zum
»Stiefkind« der Druckindustrie.
Erst jetzt, nachdem schlankere
Ablaufe angesichts schrumpfen-
der Auflagen ein Muss sowie
schnellere Reaktions- und Liefer-
zeiten tagtagliche Realitét ge-
worden sind, besinnt sich die
Branche und misst dem Finishing
mehr Bedeutung bei.

Zwei Seiten der Medaille
Dabei muss der ganzheitliche
Produktionsprozess betrachtet
werden, weil die Geschwindig-
keit von Druckmaschinen dabei
relativ ist. Denn was hilft eine
noch so schnelle Druckmaschine,
was nutzt es, wenn die Drucke in
wenigen Minuten produziert
sind, die Weiterverarbeitung
aber vollig veraltet hinterher-
hinkt oder gar auBer Haus gege-
ben werden muss? Das kostet
nicht nur wertvolle Zeit, sondern
auch Geld und reduziert die
Wertschopfung.

Daher ist eine eigene leistungs-
fahige Weiterverarbeitung fiir
eine Druckerei genauso wichtig
wie der Druck selbst. Wobei es
im Finishing ja noch nicht einmal
gleich Zukunftstechnologien sein
mussen. In den meisten Drucke-
reien sind Schneide-, Falz- und
Heftmaschinen tblicherweise



vorhanden, auch Sammelhefter
sind in der Regel zu finden — erst
bei Klebebindern hort die Aus-
stattungsvielfalt auf.

Doch Fehlendes oder Uberholtes
lasst sich relativ einfach durch
entsprechend iiberschaubare In-
vestitionen beschaffen oder
austauschen. Denn es geht ja nur
noch selten um die ganz groRen
Auflagen. Kleine und mittlere
Auflagen machen jedoch nicht
zwingend flir allerhochste Leis-
tung konzipierte Aggregate er-
forderlich.

Und da jede Medaille zwei Sei-
ten hat, leiden unter den Ein-
gangs angesprochenen Verande-
rungen viele hoch spezialisierte
Buchbindereien. Die Griinde
sind vielfaltig. Die Produkte, auf
die einstufige Industriebuchbin-
dereien spezialisiert sind, gingen
mengenmaRig zuriick oder sind
ins Ausland abgewandert. Zum
Teil werden die einstmals bei
klassischen Buchbindereien ge-
fragten Leistungen aber auch in
den Druckereien selbst herge-
stellt. Auch das fiir Massenauf-
lagen verantwortliche Katalog-
geschaft ist eingebrochen, nach-
dem die groBen Versandhduser
nicht mehr existieren und auch
Hauser wie lkea keinen Katalog
mehr drucken. Selbst Geschifts-
berichte weichen zusehends
PDF-Versionen, die iiber das
Internet oder per E-Mail verteilt
werden. Von Nachschlagewer-
ken miissen wir erst gar nicht
mehr reden.
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Und nicht zuletzt muss die Tat-
sache berlicksichtigt werden,
dass sich auch die Drucksachen
in ihrem Charakter verandern.
Eine saubere, wertige Bindung
(von der Klebebindung bis zur
Layflat-Produktion), richtig ein-
gesetzte Veredlungen und ein
ansprechender Materialmix sind
heute gefragt. Weil die Kunden
gerade bei kleineren Auflagen
zugleich eine hoherwertige Ver-
arbeitung erwarten.

Zudem werden die Zwillingsthe-
men Auflage 1 und Mass Custo-
mization in allen Dimensionen
bei Inhalt, Format und Umfang
in der Buchherstellung (Soft-
und Hardcover-Produktion) um-
gesetzt. Dabei tibernehmen Ro-
boter und Automaten unter an-
derem den Transport zwischen
den einzelnen Maschinen und
sorgen so flr prozessiibergrei-
fende Inline-Losungen.

Exzellentes Finishing muss
Normalfall werden

All diese Veranderungen im
Finishing machen deutlich, dass
sich jede Druckerei/Buchbinde-
rei eine Strategie zurechtlegen
muss, wie einer Drucksache
durch einen perfekten Druck
und eine gediegene Weiterver-
arbeitung der Wert gegeben
werden kann, den sie verdient.
Aber: Exzellentes Finishing muss
zum Normalfall werden, damit
Print weiterhin als attraktives
Kommunikationsmittel im
Medienmix besteht.

KURZ

RETHINK WHAT’S

POSSIBLE

Der Auftritt von Kurz ist in fiinf Bereiche aufgeteilt:

»Creativity and Technologys, sDesire and Budgets, sVirtuality

and Realitys, >Security and Style« sowie sDesign and
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N eben einer breiten Palette
an Veredelungsprodukten
und -lésungen aus den Bereichen
HeiBpragen, Kalttransfer und
Digitaldruck sind am Stand auch
die Kurz-Tochter Steinemann DPE,
MPRINT, Hinderer + Miihlich und
Kurz Digital Solution mit Maschi-

nen und L('jsungen vertreten.

Als Highlight kann ein nach
hochsten MaBstaben veredeltes
Poster eines bisher noch nicht
bekannt gemachten drupa-Mo-
tivs als Give-away mitgenommen
werden.

Auch 2024 tritt der Veredelungs-
experte als exklusiver Partner der
Messe auf. So ist Kurz auf den
touchpoints packaging, sustainability
sowie textile vertreten.

Das Thema Nachhaltigkeit spielt
fir Kurz iber den Rahmen der
drupa und des touchpoints sustain-
ability hinaus eine wichtige Rolle.
Der Spezialist fir Dunnschicht-
technologien setzt sich stetig da-
fiir ein, die eigenen Prozesse und
Produkte noch nachhaltiger zu
gestalten. Die Entwicklung re-

cycelbarer Veredelungen und
besonders diinner Tragermate-
rialien sind nur einige Beispiele
fir die Bemiithungen. Dabei ist es
ein besonderes Anliegen von
Kurz, auch Kunden mit mehr
Nachhaltigkeit voranzubringen
und fit fir eine griine Zukunft zu
machen.
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