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in Beispiel. Die AuBenseite

des Mailings zeigt einen per-
sonalisierten Kartenausschnitt.
Die eigene Adresse wird vom
Empfanger sofort erkannt, eben-
so wie die Route zum Versender.
Die individuelle Fahrtzeit macht
dies noch besser vorstellbar —
das steigert nachweislich die
Antwortraten. Ein QR-Code ver-
bindet zudem mit digitalen Kon-
taktdaten, Webseiten oder Navi-
gationsapps.
Der Einladungstext im Inneren
des Mailings verrat alle wichtigen

Informationen, in diesem Fall zu
einer Neueroffnung. Doch schon
bevor dieser gelesen wird, zeigt
ein weiterer Kartenausschnitt
den genauen Standort des Ge-
schafts und die Umgebung. Kar-
ten sind intuitiv lesbar und die
gezeigten Informationen werden
in Sekundenbruchteilen verstan-
den.

Zusatzliche Bonuspunkte bieten
noch mehr Motivation, der Ein-
ladung zu folgen und das Ange-
bot wahrzunehmen. Gutscheine,
Codes oder Gewinnspiele sind

weitere MaRnahmen, um auch
die Riicklaufquoten nachvollzieh-
bar zu machen und weitere Da-
ten zu sammeln.

Personalisierte Karten machen
jedes Mailing zu einem Unikat.
AuRerdem sind sie mit passen-
den Icons und dem Firmenlogo
auf Design und Botschaft der
Kampagne anpassbar.

Die Karten von locr werden in
Werbemitteln ganz unterschied-
licher Branchen eingesetzt: Tou-
rismus, Gastronomie, Events
aller Art oder wie in diesem Fall
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dem lokalen Einzelhandel. Stand-
orte sind tiberall und bieten Po-
tenzial fiir jedes Unternehmen.
Dieses und viele weitere Bei-
spiele fiir geo-personalisierte
Werbung sind am Stand Fo4 von
locr auf der Print e Digital Con-
vention in Dusseldorf zu finden.
Dort geben Experten von locr
Antworten auf alle Fragen rund
um das Thema Geo-Personalisi-

erung.

> www.locr.com





