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Wie lassen sich 100 Ausgaben einer Zeitschrift am Besten auf dem Cover
., unterbringen? Immer wieder gern genommen wird eine Collage aller
"_’;’ -'q'l bisherlerschienenen Titel. Wir fanden das vlvenig or‘i.girllell und habenﬂdies
i : el % auf Seite 7 verbannt. S.tattdessen. h:abfen wir a\.le mo.ghchev G_egenstand.e
o zusammengestellt, mit denen wir iblicherweise bei der taglichen Arbeit
s zu tun haben. Dass da nun auch noch ein Nikolaus erscheint, ist der
- Jahreszeit geschuldet. Wir wiinschen Ihnen eine schone Weihnachtszeit.

INHALT | EDITORIAL

7U ALLERERST EIN .
DANKESCHON!

Wer sagt denn, dass alt werden keinen Spal3 macht? Der »Druckmarktc wird
2016 immerhin 20 Jahre und verdffentlicht jetzt seine 100. Ausgabe. Nein,
das ist noch kein Alter — und fiir eine Zeitschrift vielleicht eine Periode, in der
man reifer und besser geworden ist oder in der man eine Phase des Fort-
schritts erreicht hat. Dies wird uns die Freude an den vergangenen und (wer
weiB wie viele) noch kommenden Jahren, Wochen und Minuten sicherlich
nicht verderben. Wir wissen leider auch nicht, wie viele Minuten oder Stunden
Sie Ihrer kostbaren Zeit unseren gedruckten Ausgaben widmen und wie viele
Minuten die tiber 15.000 Leserinnen und Leser, die uns monatlich online be-
suchen. Dafiir jedenfalls ein herzliches Dankeschon.

Zu unserem kleinen Jubildum — es sind ja schlieBlich keine 100 Jahre — wollen
wir aber keine Riickschau zelebrieren, im néchsten Jahr auch keine glamou-
rose Party schmeifBen und uns schon gar nicht selbst feiern. Wir haben in die-
ser Ausgabe schlicht und einfach zum Teil exklusive Nachrichten fiir Sie zu-
sammengetragen. So, wie wir es immer tun. Denn wir haben uns nie an jour-
nalistischen Theorien orientiert, dafiir aber an interessanten Themen und Ge-
sprachspartnern. Seit den ersten Heften versucht der >Druckmarkt« sich un-
bestechlich und unterhaltsam, zuweilen amisant bis provokativ, hoffentlich
auch anregend mit seinen Leserinnen und Lesern (ber die Gegenwart und
die Zukunft zu verstandigen. Dieser Anspruch bleibt. Denn das (fiir uns schau-
derhafte) Bild »Den Leser dort abholen, wo er steht«, das Medienleute gerne
verwenden, wenn sie ihre Arbeit beschreiben, gilt fir uns nicht. Es hieBe in
der Konsequenz ja auch: Nur das liefern, was bequem ist, nicht aufregt und
auch nicht zum Nachdenken anregt, denn »der Leser« (die abstrakte Kreatur)
dirfe nicht zu sehr gefordert werden. Wir haben in den vergangenen Jahren
genau das Gegenteil erfahren. Eben dass Menschen es durchaus schétzen,
wenn ihnen auch einmal etwas zugemutet wird und wenn sich der Inhalt
eines Fachmagazins nicht nur in >Hurra-Meldungen« erschopft.

Was den >Druckmarkt« vielleicht etwas anders macht: Wir misstrauen dem
Zeitgeist und dem Mainstream. Das Modisch-Gefallige liegt uns weniger bis
gar nicht. Wo alle einer Meinung sind, versuchen wir durch andere Sichtwei-
sen den Blick auf das Wesentliche zu lenken. Ob uns das immer gelingt, kon-
nen Sie besser beurteilen als wir selbst. Doch wir sind der festen Uberzeu-
gung, dass es bei aller Digitalisierung noch immer traditionelle Werte in un-
serer Branche gibt, die auch weiterhin Giiltigkeit haben werden. Deshalb hal-
ten wir uns gerne an den Satz von Willy Brandt: »Wer das Bewahrenswerte

bewahren will, muss verdndern, was der Erneuerung bedarf.«
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